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이마트24 홍보팀  
                   News Release 보도자료
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	[bookmark: _Hlk199504707][bookmark: _Hlk199505005]‘빵빠레’, ‘설레임’ ‘찰옥수수’가 과자, 전통주로 변신!
이마트24, 롯데웰푸드와 손잡고 차별화 상품 3종 선봬!

	· 평균나이 31.7세 스테디셀러 3종 재해석한 차별화 상품 콜라보 시너지 기대
· 행사카드로 결제 시 할인, 덤증정 혜택 제공, 경품 추첨 이벤트 등 다양한 행사 진행
· 콜라보 상품 실적 상위권 확인…다양한 산업군과 ‘IP 협업 특화 플랫폼’으로 도약



이마트24가 롯데웰푸드의 장수브랜드이자 스테디셀러 3종을 재해석한 차별화 상품을 선보인다고 1일(월) 밝혔다.

이마트24가 콜라보한 롯데웰푸드 스테디셀러 3종의 평균나이는 31.7세. 이미 오랫동안 고객들로부터 맛과 품질을 인정받은 상품들의 헤리티지와 최신 트렌드인 콜라보가 만나 젊은층이 선호하는 시너지를 낼 것으로 기대하고 있다.

먼저 지난달 28일(목) 출시한 ‘빵빠레 소프트스낵 초코유유맛(2,500원)’은 롯데웰푸드의 인기 아이스크림 중 하나인 ‘빵빠레 초코우유맛’을 옥수수 스낵으로 재해석한 상품이다. 빵빠레의 부드러움과 초코의 달콤함이 특징으로 남녀노수 누구나 부담없이 즐길 수 있다.

같은 날 출시한 ‘롯데샌드 설레임맛(1,700원)’은 기존 ‘롯데샌드’의 파인애플맛 대신 ’설레임’의 밀크쉐이크맛을 더한 것이 특징이다. ‘롯데샌드 설레임맛’은 두 스테디셀러의 장점만을 담아 개발한 만큼 다양한 고객들의 니즈를 충족시킬 수 있을 것으로 예상된다.

‘찰옥수수주750ml(2,800원)’는 인기 아이스크림 ‘찰옥수수’를 전통주로 재해석한 상품이다. 우리쌀과 찰옥수수를 사용해 진하고 고소한 맛이 일품이며, 크리미한 버터향을 더한 것이 특징이다. ‘찰옥수수주’는 이달 4일(목) 선보일 예정이다.

이들 상품은 롯데웰푸드의 스테디셀러 상품을 떠올릴 수 있도록 맛은 물론이고, 패키지 특유의 색상과 이미지를 전면에 디자인해 친숙도를 높였다.

이마트24는 상품 출시를 기념해 롯데웰푸드 IP 차별화 상품 5종* 대해 행사카드(하나카드/롯데카드)로 결제 시 30% 할인하는 행사를 9월 한 달간 진행한다. ‘빵빠레 소프트스낵 2종’과 ‘롯데샌드 설레임맛’에 대해 2+1(9/1~9/30)과, ‘셀렉션 파르페’에 대해 1+1(9/1~9/15) 덤증정 혜택도 제공한다.
*차별화 상품 5종 : 빵빠레 소프트스낵 초코우유맛, 롯데샌드 설레임맛, 찰옥수수주와 지난해 출시한 빵빠레 소프트스낵 바닐라우유맛, 셀렉션 파르페

또한, 이마트24는 롯데웰푸드 전 상품을 구매하면서 모바일 앱 바코드를 스캔하면 매일 24명을 대상으로 ‘이마트24 1만원 쿠폰’과 매주 154명을 대상으로 ‘닌텐도스위치2(4명)’, ‘빵빠레 소프트스낵 초코우유맛 쿠폰(150명)’을 추첨을 통해 증정하는 이벤트도 진행한다.

한편, 이마트24가 최근에 출시한 걸그룹 스테이씨 콜라보 상품인 ‘닭가슴살메밀면볼’은 샐러드 일매출 신기록을 기록, 게임 ‘에픽세븐’ 상품도 출시 직후 매출 상위권에 있는 등 IP 콜라보 상품들에 대한 고객들의 반응이 높은 것으로 나타났다. 이에 이마트24는 앞으로도 ‘IP 협업 특화 플랫폼’으로 거듭나기 위해 적극적으로 노력할 계획이다.

[bookmark: _Hlk207357709]이마트24 MD전략팀 이은보라 MD는 “지난 롯데웰푸드 IP 상품 호응에 힘입어 올해는 약 7개월간 25여개의 아이디어를 제안하고 조율한 끝에 이번 차별화 상품을 추가로 선보이게 됐다”며

“앞으로도 고객들의 다양한 니즈를 충족시킬 수 있는 상품을 개발해, 이마트24가 ‘IP 협업 특화 플랫폼’으로 도약하는데 이바지할 수 있도록 노력할 계획이다”고 전했다.
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