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	NEWS RELEASE
이 보도자료는25년 9월 2일(화) 수신 즉시 활용해주십시오.
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1시간만에 완판되는 긴장감, 회당 평균 73만 조회수 보장

	□ G마켓 라이브채널 ‘G라이브’, 지난 3월 론칭한 신규 프로그램 ‘오늘만산다’ 인기몰이
□ ‘1시간 한정 특가’, ‘품절 시 조기 종료’ 포맷 MZ세대 취향저격… 2030세대 비중↑
□ 시간제한, 한정수량 등 최근 유행 ‘헝거마케팅’ 잘 살려…신규 고객 유입 효과까지!



신세계그룹 계열 이커머스 G마켓이 선보이는 한정 특가 라이브방송 ‘오늘만산다’가 인기다. ‘1시간 한정 특가 방송, 품절 시 방송 조기 종료’라는 파격적인 포맷을 기반으로, 회당 평균 거래액 약 2억원을 기록, 신규 고객 유입 효과를 입증했다.

‘오늘만산다’는 G마켓의 라이브방송 채널인 ‘G라이브’에서 새롭게 선보인 프로그램으로, 생활밀착형 상품 총 10종을 엄선해 단 1시간 동안 파격적인 특가에 판매한다. 방송 중 준비 수량이 모두 소진되면 조기 종료되는 콘셉트다. 짧은 시간 안에 완판 여부가 갈리면서 긴장감과 몰입도를 극대화한 것이 특징이다. 

지난 3월 론칭한 이후 지금까지 총 14회 방송을 진행했다. 방송 1시간 동안 평균 거래액은 1억9,000만원, 회당 평균 조회수는 77만 뷰에 달한다. 특히 구매고객 중 2030세대 비중은 35%로, G라이브 전체 평균(30%)보다 5퍼센트포인트 높은 등 MZ세대의 반응이 돋보인다.

‘오늘만산다’ 역대 최고 실적은 지난 8월 25일자 ‘신학기 시즌’ 방송으로, 1시간 동안 9억원이 넘는 판매고를 달성했다. 당시 신학기 개강일에 맞춰 노트북, 조립형 PC, 컬러복합기 등 디지털기기를 중심으로 인기 상품 10종을 최대 56% 할인가에 판매했고, 1시간 내 대부분의 품목이 매진됐다. 특히 ‘MSI 게이밍 노트북’은 방송 개시 10여분 만에 준비 수량이 매진됐고, 추가 주문 요청에 따라 당초 목표 판매량 대비 4배 이상 판매되는 기록을 세우기도 했다. 시즌 성격을 반영해 주요 타깃층에 맞춘 상품 기획력이 완판 성과로 이어진 것으로 보인다. 

또 한 가지 눈에 띄는 지표는 신규 고객 유입이다. ‘오늘만산다’ 방송을 통한 신규 가입자 수는 G라이브 평균 대비 무려 6배 높은 수준으로, 향후 고객 풀 확장에도 긍정적인 영향을 주고 있다.

G마켓 관계자는 “짧은 시간 안에 긴장감을 주는 방송 포맷과 최근 MZ세대를 중심으로 유행하는 ‘헝거마케팅’(시간, 수량 등을 제한해 소비욕구를 일으키는 마케팅)을 살린 기획력이 성공적으로 맞물리며 흥행을 기록하고 있다” 며 “앞으로도 소비트렌드와 라이프스타일에 맞는 다양한 콘텐츠를 확대해 나갈 것”이라고 말했다.

-끝-
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