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	NEWS RELEASE
이 보도자료는2026년 9월 30일(수) 수신 즉시 활용해주십시오.

	[bookmark: _Hlk210225934]“컬러·사이즈 바로 보고 픽(PICK)!”
G마켓, 상품 ‘옵션 이미지’ 도입… 쇼핑 동선 확 줄인다

	□ 색상, 크기 등 상품의 다양한 옵션을 텍스트 대신 이미지로 직관적 비교·선택할 수 있어
□ 상품 확인 위한 불필요한 탐색 줄이며 쇼핑 동선 단축…더 쉽고 명확한 구매 경험 제공
□ 9월4주차부터 옵션 이미지 등록 개시, 10월부터 상품 페이지에도 순차 적용


[bookmark: _Hlk215862097]
G마켓이 상품의 색상, 디자인 등 옵션별 특징을 이미지로 확인할 수 있는 ‘옵션 이미지’ 기능을 새롭게 도입한다. 고객이 원하는 상품을 보다 쉽고 명확하게 선택할 수 있도록 쇼핑 편의성을 높이기 위해서다.

옵션 이미지는 하나의 상품에 여러 색상이나 디자인 등이 있는 경우, 각 옵션에 해당하는 이미지를 상품 선택 영역에서 바로 보여주는 기능이다. 예를 들어 동일한 티셔츠에 블랙, 화이트, 블루 등 여러 색상이 있다면 각각의 색상 옵션에 해당 이미지를 등록해 보여줄 수 있다.

기존에는 상품 옵션이 텍스트 위주로 제공돼 고객이 옵션별 차이를 확인하기 위해 상품 대표 이미지나 상세 페이지를 별도로 살펴봐야 했다. 옵션 이미지가 적용되면 상품 페이지 내 옵션 선택 단계에서 각 상품의 차이를 이미지로 직관적으로 비교할 수 있어, 원하는 상품을 찾기 위한 쇼핑 동선을 줄일 수 있다.

특히 색상이나 디자인처럼 텍스트만으로는 실제 차이를 파악하기 어려운 상품을 구매할 때 유용하다. 옵션 선택과 상품 확인 과정을 한 번에 해결할 수 있어 주문 과정도 한층 단순하고 명확해진다. 고객 입장에서는 자신이 선택한 상품을 이미지로 다시 한번 확인할 수 있어 옵션을 잘못 선택하는 실수를 줄이는 데도 도움이 될 것으로 기대된다.

판매자는 상품 등록 및 수정 과정에서 옵션별 이미지를 함께 등록할 수 있다. 단독형 옵션은 물론 색상과 사이즈처럼 여러 조건을 조합한 옵션에도 활용할 수 있다. 이미지 등록 여부는 판매자가 선택할 수 있다.

옵션 이미지는 10월부터 확인할 수 있다.

G마켓 관계자는 “같은 상품이라도 색상이나 사이즈 등이 다양하기 때문에 고객이 옵션을 선택하는 과정에서 여러 정보를 확인해야 하는 경우가 많다” 며 “옵션 이미지를 통해 원하는 상품을 보다 직관적으로 비교하고 선택할 수 있어 쇼핑 동선은 줄이고 구매 과정은 더욱 쉽고 명확해질 것으로 기대한다”고 말했다.

- 끝 –
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뉴스에는 없는 G마켓의 진솔한 이야기, 뉴스룸 바로가기
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