‘스타필드 마켓 월계’에 찾아온 ‘초저가 열풍’
이마트 100평 규모의 ‘와우샵’ 오픈


이마트가 스타필드 마켓 월계에 100평 규모의 ‘와우샵’을 오픈하며, 본격적인 이마트만의 차별화된 초저가샵 운영을 시작한다.
 
와우샵을 통해 기존 이마트 고유의 그로서리 경쟁력에 비식품 분야 상품 경쟁력을 높여 대형마트 장보기 콘텐츠를 풍성하게 구성하며, 고객들이 마트를 찾을 이유를 더욱 강화해 나가겠다는 목표다.

이마트는 지난해 12월부터 현재까지 해외 직수입 생활용품 1,300여종을 중심으로 ‘와우샵’ 시범운영을 진행해 온 바 있다. 가격 및 품질 경쟁력을 동시에 갖춘 총 1만 2,000여종의 신규 개발한 상품을 와우샵에 집중 투입한다.

주방용품과 홈퍼니싱 상품 외에도 뷰티, 건강기능식품, 문구·완구, 전자제품까지 생활 밀착형 상품들로 확대 구성된다. 특히, 비교적 고가로 인식되는 디지털 가전, 소형 가전 등 가전제품까지 와우샵에서는 최대 10,000원이면 만나 볼 수 있는 점이 최대 강점이다.

1,000원부터 최대 10,000원까지 전 품목 균일가 상품이 포진되어 있으며, 전체 개발 상품 중 약 60%를 2,000원 이하로 구성해 구매 부담을 더욱 낮췄다.

‘스타필드   마켓   월계 ’ 에   찾아온   ‘ 초저가   열풍 ’   이마트   100 평   규모의   ‘ 와우샵 ’   오픈       이마트가   스타필드   마켓   월계에   100 평   규모의   ‘ 와우샵 ’ 을   오픈하며 ,  본격적인   이마트만의   차별화된   초저가샵   운영을   시작한다 .       와우샵을   통해   기존   이마트   고유의   그로서리   경쟁력에   비식품   분야   상품   경쟁력을   높여   대형마트   장보기   콘텐츠를   풍성하게   구성하며 ,  고객들이   마트를   찾을   이유를   더욱   강화해   나가겠다는   목표다 .     이마트는   지난해   12 월부터   현재까지   해외   직수입   생활용품   1,300 여종을   중심으로   ‘ 와우샵 ’   시범운영을   진행해   온   바   있다 .  가격   및   품질   경쟁력을   동시에   갖춘   총   1 만   2,000 여종의   신규   개발한   상품을   와우샵에   집중   투입한다 .     주방용품과   홈퍼니싱   상품   외에도   뷰티 ,  건강기능식품 ,  문구 · 완구 ,  전자제품까지   생활   밀착형   상품들로   확대   구성된다 .  특히 ,  비교적   고가로   인식되는   디지털   가전 ,  소형   가전   등   가전제품까지   와우샵에서는   최대   10,000 원이면   만나   볼   수   있는   점이   최대   강점이다 .     1,000 원부터   최대   10,000 원까지   전   품목   균일가   상품이   포진되어   있으며 ,  전체   개발   상품   중   약   60% 를   2,000 원   이하로   구성해   구매   부담을   더욱   낮췄다 .  

